Quand il pleut a Paris... : le marché du jardinage en France, résultats et
perspectives.

Le 11 février, nous avons pu suivre un webinaire de NielsenlQ (NIQ) sur
I'évolution du marché du bricolage et du jardinage en France. Selon leurs
chiffres, en 2025, le marché total aura connu une baisse de 2,7 %,
principalement imputable au bricolage (-3,2 %). Le jardinage n'a perdu que
1,1%, portant le marché total de la consommation a 8,3 milliards d'euros. Le
secteur des animaux de compagnie (5 milliards) a reculé de 0,4 %. Le marché
francais affiche donc des résultats moins bons que le marché belge, qui, selon
nos estimations (*), a connu une légere croissance (+ 2 a 3 %).

La météo et l'incertitude

Il va sans dire que notre activité est fortement liée a la météo. En France aussi,
I'année a été marquée par un milieu d'année tres chaud, avec le deuxieme mois
de juin le plus chaud jamais enregistré et un total de 10 % d'heures
d'ensoleillement en plus. Nous avons également connu une baisse de notre
chiffre d'affaires pendant la chaude période estivale, mais le printemps et
I'automne ont compensé cette baisse.

L'incertitude politique et la crainte d'une détérioration de |I'économie ont
entrainé un taux d'épargne sans précédent de 18,9 % et le fait que 9 Francais
sur 10 ont réduit leurs dépenses en 2025. Cela a donc eu une influence évidente
sur le chiffre d'affaires, bien que dans une moindre mesure dans notre secteur.

Chiffre d'affaires en détail

Si I'on examine plus en détail les catégories de produits, on constate, en parfaite
adéquation avec la météo, une forte augmentation dans le domaine de
I'arrosage (+7,8 %), tandis que les bottes et les pompes ont reculé d'environ
15%. Le terreau (+8 %), les tondeuses robotisées (+8,4 % et +66 % au cours des
trois dernieres années) et les souffleurs de feuilles (+11 %) ont connu une
hausse remarquable, tout comme les fours a pizza (voir également notre
rapport sur spoga+gafa dans notre magazine d'été 2025), qui ont enregistré une
croissance de pas moins de 72 %, alors que la catégorie barbecue dans son
ensemble a reculé de 0,4 %. La baisse des prix des fours a pizza y a certainement
contribué. Les barbecues au charbon de bois regagnent également en



popularité et NIQ soupgonne que cela est lié a un prix de vente moyen de 60 €,
qui peut séduire les consommateurs soucieux de leur budget.

Dans le domaine de l'alimentation pour animaux, la France affiche une hausse
de 39 % pour les compléments alimentaires pour chiens et chats !

Les canaux

La toute premiere constatation faite par NIQ est que le commerce en ligne a
également pris de I'importance dans le secteur du jardinage. Nous I'avons déja
souligné dans notre magazine d'hiver, sur la base des chiffres YouGov fournis
par VLAM. Et comme ceux-ci I'ont montré, ce sont principalement les places de
marché qui enregistrent la plus forte croissance du chiffre d'affaires en ligne (en
valeur) : 50,9 %. En Belgique, selon NIQ (pour le bricolage et le jardinage
combinés), ce chiffre n'est « que » de 44 %, mais en Allemagne, il atteint pas
moins de 65 %. Autre constatation frappante : les acheteurs en ligne réguliers
dépensent 10 % de plus que la moyenne, ce qui témoigne de leur satisfaction.

Que nous réserve 2026 ?

Dans I'ensemble, NIQ ne voit guére de signes de reprise, mais pas non plus de
signes négatifs, et table donc sur une croissance de +0 %. 20 % des Francais
envisagent d'effectuer au moins un achat de bricolage/jardinage, mais la
génération Z se démarque avec 40 % ! Cela nous ramene a notre

déclaration dans notre magazine d'hiver : « Allons-nous attendre que notre
clientele disparaisse littéralement ? » En termes de produits, on s'attend a une
nouvelle augmentation des ventes de tondeuses robotisées, principalement
grace aux nouvelles technologies « sans fil » : Lidar, GPS ou caméras et/ou une
combinaison de celles-ci. 30 % des consommateurs francais voient un avenir
pour I'IA dans le jardin. Le « jardin naturel » gagne également en importance : le
terreau sans tourbe a augmenté de 33 % en 2025 et cette tendance se poursuit.
En résumé : les innovations et les produits naturels seront le moteur de la
croissance de notre secteur.

ABJ reste a I'aff(it des dernieres tendances, y compris dans les pays voisins. Ces
tendances constituent également la base de notre stratégie, qui mise sur
I'innovation (déclaration d'intention avec GS1) et la promotion des produits



naturels, par exemple via nos Garden Centre Awards revisités et notre
engagement dans Belplant, Napan et Ovam (substrats de culture durables).

Chris Van Wesemael, Directeur

(*) Il n'existe pas de chiffres disponibles pour I'ensemble du marché grand public
du jardinage en Belgique. C'est |'un des points sur lesquels notre fédération se
penche actuellement.



